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Cevisama apuesta por
el contract y el “Made

In EUrope”
una edicion sin precedentes

como de Alemania, Grecia, Paises
Bajos, Suecia y Ucrania. Completan

La cita por antonomasia para la
ceramica y el bafio en nuestro
pais evoluciona siguiendo los pasos
de la propia industria y abrira sus
puertas la proxima semana en Feria
Valencia con un nuevo planteamien-
to expositivo, una apuesta por la
calidad ‘Made in Europe’ y nuevas
propuestas para atraer a nichos de
negocio como el contract.

Una de las principales noveda-
des es la apuesta que este afio ha
realizado el certamen por el produc-
to de calidad ‘Made in Europe’ frente
a la competencia desleal de otros
paises, algo que se ha traducido en
una oferta integramente europea.
De hecho, Cevisama reunira un
escaparate de 403 firmas y marcas
de las que un 96% son europeas,
procedentes fundamentalmente de
Espafia, Italia y Portugal (73%) asi
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los mercados de procedencia
Argelia, Brasil, China, Palestina y
Turquia, con expositores del &mbito
de materiales de construccién o
bafio.

Todos ellos mostraran sus (dlti-
mas novedades e innovaciones en
ceramica, bafio, materiales de cons-
trucciobn o maquinaria y tecnologia
para la industria ceramica sobre una
superficie expositiva que superara
los 50.000 metros cuadrados de
Feria Valencia.

Mientras en el ambito expositivo
la apuesta es Europa, Cevisama
mantiene su poder de convocatoria
del visitante internacional y buena
prueba de ello es el éxito de su
Campaiia de Compradores
Nacionales e Internacionales.

Dotado con cerca de un millon de
euros por parte del IVACE + i
Internacional y la propia Feria
Valencia, el Plan ha confirmado la
visita de 700 compradores de alto
nivel, entre ellos en torno al 20% de
Estados Unidos, y grandes grupos
de distribucidon europeos asociados
a UFEMAT o estudios como el brita-
nico Grimshaw, recientemente
ganador del Premio RIBA.

Hotel Cevisama

Sera una Cevisama que promete
sorprender. Y, sin lugar a dudas,
gran parte de los focos se pondran
al final del Pabellén 3, donde una
gran instalacion de 800 metros cua-
drados surgida del estudio del arqui-
tecto Héctor Ruiz-Velazquez recrea-
ra un hotel de disefio revestido con
ceramica y bafio de treinta exposito-



res presentes en Cevisama. El obje-
tivo de ‘Hotel Cevisama’ es demos-
trar la versatilidad de la ceramica y
bafio en los proyectos hoteleros.

No serd la Unica gran instalacion
de Cevisama ya que del estudio
valenciano de Pepe Cosin surgira
una gran instalacion que recorrera
todo el Distribuidor Central de
Cevisama para convertirlo en una
experiencia en torno a la tierra,
fuego y agua para conectar todos
los pabellones comerciales.

En el mismo Pabellén 3 también
tendra cabida el espacio de innova-
cion ‘Cevisama Trends' mientras
gue la exposiciéon de los proyectos
seleccionados en la edicion de este
afio de ‘Cevisama Talents’, un con-
curso gue reconoce la creatividad y
el talento emergente en el campo
del disefio tanto ceramico como de
equipamiento para el bafio y que se
expondran en el Pabellén 4.

Foro de Arquitectura,

Interiorismo y la DANA

Un afio mas, Cevisama se carac-
terizara por un intenso programa de
conferencias integrada en
Cevisama_LAB y que incorpora a
profesionales como la interiorista
mexicana Amparo Taylor o los estu-
dios de arquitectura de interior Stone
Design, Estudio Animal, El Equipo
Creativo y Mil Studios.

También participaran estudios de
arquitectura referentes como Alfaro-
Manriqgue, Jaime  Sanahdja,

Wearetodo o especialistas en cons-
trucciébn o gestion inmobiliaria y
hotelera como Inhaus, TM Grupo,
GAT Gestion o Rusticae.

La reciente tragedia de la DANA
en la provincia de Valéncia también
sera protagonista en el Foro y asi el

martes 25 se abordara por la tarde
una conferencia en torno a los dafios
en la edificiacion y la emergencia
habitacional en el que participara,
entre otros, el arquitecto municipal
de Paiporta.

Ademas, las Jornadas EXCO,
organizado por la Universitat
Politecnica de Valéncia y que se
celebrara del 26 al 28 de febrero en
el marco de Cevisama, dara a cono-
cer proyectos internacionales de
Chile, Ecuador, China, Italia, Dubai,
Polonia o Alemania.

Stone Gallery y colocadores

ceramicos

Mas alla de la ceramica y barfio,
Cevisama también acogera espa-
cios especializados como la ‘Stone
Gallery’, en el que un total de doce
empresas de marmol y piedra natu-
ral de la Comunitat Valenciana parti-
ciparan de forma agrupada en este
espacio con el impulso de Ivace + i
Internacional y la asociacion Marmol
de Alicante.

Ademas, los profesionales de la
instalacién y colocacion ceramica
tendran su espacio en el pabellén 4,
gue acogera, una edicion mas, el
Encuentro de Colocadores de
PROALSO con las ultimas técnicas
del alicatador solador. Ademas, este
2025 se suma un encuentro sobre
instalacion de ceramica con alum-
nado de toda Espafia de Ciclos
Formativos de Grado Medio de
Obras de Interior, Decoracién y
Rehabilitacion.

En este ambito, dentro de la pro-
gramacion de Cevisama también
destacara el tradicional ‘Dia del
Ladrillo’ en el que el sector, agrupa-
do en el ‘Gremi de Rajolers’ y la
patronal Hispalyt, mostrara las ven-

tajas de sus productos, especial-
mente frente al fuego y el cambio
climatico.

Premios y Concursos

Durante Cevisama también se
daran a conocer los ganadores de
diversos concursos y premios que
prestigian al sector. El primero de
ellos seran los Alfa de Oro, que se
daréan a conocer la tarde del proximo
lunes, y que son otorgados por la
Sociedad Espafiola de Ceramica y
Vidrio SECV. También este afio y de
la mano del Colegio de Disefiadores
de Interior de la Comunitat
Valenciana CDICV se premiara al
mejor interiorismo de los stands
expuestos en Cevisama.

Como novedad, este afio los
Premios a la Distribucion se otorga-
ran en una Gala que se celebrara el
martes 25 de febrero en el Museo
Principe Felipe de la Ciutat de les
Artes i les Ciéncies de Valéncia y
gue sera toda una fiesta sectorial.

Cevisama en tiempo real

Y todo ello ser4 contado, en
tiempo real y a través de las redes
sociales, por siete ‘influencers’, que
relatardn a sus mas de millén y
medio de seguidores en todas las
novedades y todo lo que ocurra del
24 al 28 de febrero en la cita de la
ceramica y bafio de Feria Valencia.
Estos creadores de contenido digital
aportaran su vision fresca, creativa
y experta sobre las tendencias en
interiorismo, construccion y refor-
mas con el objetivo no solo de
impulsar Cevisama 2025 y la visita
de profesionales del sector sino de
contribuir al posicionamiento de los
expositores y de las novedades que
presenten durante el certamen.
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Vicente Nomdedeu, presidente de ASCER

La industria ceramica
afronta el reto de Ia
competitividad

En breve se celebra en Valencia
una nueva edicion de
CEVISAMA, certamen donde cerca
de 50 marcas asociadas en ASCER
participan presentando sus ultimas
novedades en una apuesta decidi-
da por los mercados exteriores
pese a que 2023 y 2024 han sido
aflos comercialmente complicados.
Los datos preliminares de 2024
son un recordatorio de los retos
gue enfrentamos: un enfriamiento
de la demanda internacional, que
se ha visto lastrada por la inflacién
y el freno en la construccion en la
Unién Europea, asi como por una
competencia cada vez mas agresi-
va de otros productores globales.
El gran desafio que afronta

nuestra industria, y la industria
europea en general, sigue siendo
la recuperacion de la competitivi-
dad. Mientras lideramos en innova-
cion, disefio y sostenibilidad, los
elevados costes operativos y regu-
latorios nos dejan en clara desven-
taja frente a competidores con poli-
ticas mas laxas. Europa necesita
actuar con decisién. No se trata
solo de mantener la competitividad;
se trata de garantizar el futuro de
una industria que representa los
valores de calidad, sostenibilidad y
generacion de empleo y riqueza
local.

El estudio elaborado por PwC
sobre el impacto socioeconémico
del sector de azulejos y pavimentos
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ceramicos, presentado a finales de
afio, destaca el peso estratégico de
nuestra industria para la provincia
de Castellon, la Comunidad valen-
ciana y Espafia. El informe destaca
gue a pesar de una caida un tercio
de la produccion entre 2021y 2023,
el sector ha realizado un esfuerzo
extraordinario por retener talento,
reduciendo la plantilla solo en un
13%. En términos econdémicos, el
impacto del sector representa el
32,2% del PIB total de Castell6n o
el 3% del PIB industrial espafiol.
Por cada euro generado directa-
mente por el sector, se producen
3,5 euros adicionales en la econo-
mia, y por cada empleo directo, se
generan 5,2 empleos adicionales.
Este efecto tractor subraya nuestra
relevancia como motor de riquezay
empleo, especialmente en la
Comunidad Valenciana.

Nuestra herencia cultural, el
respeto al medio ambiente, el res-
peto por el talento y los trabajado-
res, la calidad en cada pieza y el
cuidado al cliente son valores
intangibles que nos diferencian.
Estamos convencidos de que la
sostenibilidad y la innovacion, apli-
cada a todas las fases de la cade-
na de valor, son las claves para
asegurar nuestro futuro y nuestra
posicién en los mercados interna-
cionales, pero es clave que se
igualen las reglas del juego para
todos los competidores. Si bien
otros paises replican rapidamente
las tecnologias que desarrollamos,
el modo de hacer cerdmica en
Espafia y Europa es Unico. Son
estos aspectos y valores los que
debemos defender y comunicar en
todas nuestras acciones promocio-
nales, ya sea en ferias como
Cevisama, 0 en cualquier otra ini-
ciativa en la que tengamos la opor-
tunidad de mostrar a nuestros
clientes nuestra capacidad para
innovar, adaptarnos y liderar.
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Jaime Veral, Gregorio Gonzalez y Antonio Gomez de la Torre

TMG confirma su
apuesta por la
sostenibilidad con
NUEVOS equipos

ecoldgicos

Terminal Maritima del Grao tiene
un sdlido compromiso con la
sostenibilidad, tal como ha demos-
trado con diferentes acciones dirigi-
das a conjugar la productividad y el
respeto al medio ambiente, como la
construccion de unas naves semice-
rradas para garantizar las cero emi-
siones de particulas a la atmdsfera.

Ahora, la compafiia da un paso
mas en esta politica de sostenibili-
dad con la adquisicion de una
nueva tolva ecoldgica y una cinta
transportadora de Ultima genera-
cion. La nueva tolva cuenta con
una capacidad de 110 metros cubi-
cos y dispone de un sistema de
descarga a camiones formado por
bocas hidraulicas de apertura y
cierre. Cuenta también con un sis-
tema de iluminacion para facilitar
las operativas en momentos de
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visibilidad reducida y de un sistema
para atrapar particulas de polvo.
Por otro lado, la cinta transportado-
ra permite elevar materiales hasta
una altura maxima de doce metros.
Tal como explican Antonio
Gomez de la Torre, Jaime Veral y
Gregorio Gonzalez, socios de la
compaiiia, el objetivo es “aumentar
los medios materiales con una
segunda tolva y una segunda cinta
transportadora de iguales caracte-
risticas”. El nuevo equipamiento,
de igual manera que el que se
acaba de incorporar a las instala-
ciones de TMG en el puerto de
Castellon, es autopropulsado y
movil de manera que garantiza una
mayor flexibilidad en la operativa.

Naves
Con la incorporacién de esta

magquinaria Terminal Maritima del
Grao continla materializando su
apuesta por la sostenibilidad. La
construccion de las dos naves
semicerradas representd para la
compafia una inversién de
6.974.274,79 euros. Cuentan con
8.000 metros cuadrados de superfi-
cie cada una de ellas y permiten
una capacidad de almacenamiento
de 70.000 toneladas. Estan disefia-
das para operar directamente
desde el buque a través de cintas
transportadoras cubiertas, precisa-
mente para minimizar el impacto
ambiental, principal objetivo de la
iniciativa.

La implementacion de estos
medios ecologicos que fomentan el
respeto por el medio ambiente y la
construccion de las nuevas naves y
el equipamiento para ponerlas en
servicio no sOlo responde a la
apuesta de TMG por la sostenibili-
dad, sino también a los requisitos
contemplados en el pliego de con-
diciones de una de las dos conce-
siones que saco a concurso publico
la Autoridad Portuaria de Castellén
en la Darsena Norte en el afio 2019
y de la que Terminal Maritima del
Grao es adjudicataria. La instala-
cion cuenta con una superficie total
de 16.500 metros cuadrados.

“Tenemos un compromiso no
sé6lo con el cliente sino también con
la sostenibilidad y el medio ambien-
te”, aseguran los socios de la com-



La compania da un paso
Mas en esta politica de
sostenibilidad con la
adquisicion de una
nueva tolva ecologica
de 110 metros cubicos y
una cinta
transportadora de
ultima generacion, que
permite elevar
materiales hasta una
altura maxima de doce
metros

pafiia, que se constituyé en 2012,
aprovechando los conocimientos y
experiencia en el sector logistico
de los socios fundadores. Ahora,
TMG afronta el afio con una previ-
sion de trafico entre 2,5 y 3 millo-
nes de toneladas en su concesidn
de PortCastelld, una cifra a la que
se sumaria el trafico que gestiona
en otras zonas del recinto portua-
rio. “Reforzamos nuestra apuesta
por el puerto de Castellén y esta-
mos decididos a ofrecer un mejor
servicio y quizd a ampliar nuestra
actividad a la zona sur del recinto
portuario”, sefialan los directivos de
TMG. De hecho, la empresa ya ha
empezado a diversificar y operar
nuevos traficos, como la exporta-
cion hacia el mercado argelino, una
vez levantado el bloqueo comercial
del gobierno argelino, o el trafico
de material edlico, en el que TMG
ya cuenta con experiencia y para el
que dispone de equipos especiali-
zados.

f ROINTERNACIONAL =9



La industria ceramica
sigue trabajando en
la recuperacion

La innovacién, la calidad y la
apuesta por la sostenibilidad son
realidades que forman parte del
ADN de la industria ceramica espa-
flola. Sin embargo, el sector no
termina de cuajar una recuperacion
en la que estd poniendo un gran
esfuerzo pero que debe hacer fren-
te a competidores con menos res-
tricciones y costes operativos mas
bajos.

En este contexto, la exportacion
del sector en el periodo comprendi-
do entre enero y noviembre del
pasado afio (pendientes todavia de
los datos definitivos de cierre del
afio) refleja un descenso del -3,5%
respecto al mismo periodo de 2023,
con un valor acumulado de 3.215,1
millones de euros.

Estados Unidos encabeza el ran-
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king de destinos de la cerdmica
espafiola, con un valor en estos
once meses de 425,7 millones de
euros, un 1,4% mas que en el ejer-
cicio anterior. En segunda posicién
se sitla Francia, que registra una
caida del -12% y acumula un valor
de 377,9 millones de euros, seguido
por Reino Unido, cuyas exportacio-
nes ascienden a 179 millones de
euros, el -8,8% menos que entre
enero y noviembre de 2023. Por otro
lado, Italia importa producto espafiol
por valor de 149 millones, un -15,4%
menos, y Alemania, suma 119,5
millones de euros, -10,4%.

Por el contrario, suben las ventas
a Marruecos, con 112,6 millones de
euros y un crecimiento del 2,3%,
Portugal (105,3 millones de euros y
+0,2%) y Grecia (77,9 millones de

euros y un aumento del 6,6%).
Por areas geograficas, Europa
concentra el 51,7% de las exporta-

ciones de la industria ceramica
espafiola, con un valor de 1.662,9
millones de euros y una caida del
-6,9% respecto al afio anterior.
Oriente proximo supone el 11,4% de
las ventas totales del sector, con un
descenso del -4,5% y un acumulado
de 366,8 millones de euros. El con-
tinente americano registra un creci-
miento del 2,1% y ya representa una
cuota del 22,7% sobre el total expor-
tado, con 716 millones de euros
frente a los 730,9 del pasado afo.
Por su parte, el continente asiatico
cae a un ritmo del -4,8%, con 461,6
millones de euros un una cuota del
14,4%, mientras que las ventas a
Africa bajan un -1%, con 305,5
millones de euros y el 9,5% del total
de ventas del sector ceramico espa-
fiol al exterior.

En cuanto a la produccion, entre
enero y noviembre de 2024 se ha
registrado una caida del -1,4% y se
prevé que una vez cerrado oficial-
mente el afio la bajada sea del -1%,
con unos 390 millones de metros
cuadrados.
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José Luis Mercader, José Manuel Fuertes, Alberto Carifiena, Carlos Giménez y Toni Escorihuela

Interglobo preveé una
estabilizacion de los
mercados vy la
recuperacion de la
industria ceramica

ttParece que tras unos afios espe-

cialmente convulsos el sector
ceramico tiende poco a poco hacia
la estabilizaciéon y las expectativas
de Cevisama en cuanto al nivel de
afluencia asi lo confirman”, asegu-
ran José Luis Mercader, director
general de Interglobo en Espafia, y
José Manuel Fuertes, director en
Valencia de la compafiia, que cuen-
ta con servicios especializados
para esta industria.

No obstante, es cierto que se
mantienen grandes tensiones a
nivel internacional e incognitas
acerca de los aranceles que implan-
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tard Estados Unidos, uno de los
principales clientes del producto
ceramico esparfiol, una medida que
podria afectar de nuevo a la evolu-
cion del sector.

“También se han producido y se
producen ajustes a nivel ambiental
gue generan congestiones en los
grandes puertos de trasbordo que
afectan a la cadena logistica, lo
que repercute finalmente en pre-
cios inestables, aunque no con una
volatilidad elevada”, apunta
Mercader.

Con todo, desde Interglobo con-
fian en que la demanda vaya cre-

ciendo poco a poco y en superar
las tensiones actuales y los proble-
mas derivados de los cambios
geopoliticos. “Uno de los principa-
les retos reside en las politicas
medioambientales que se estan
implantando en Europa y que nos
hacen ser menos competitivos en
relacién a paises como India, China
o Turquia y a otros que estan emer-
giendo en el continente africano,
por ejemplo, y estan tomando posi-
ciones en el sector”, prosiguen los
directivos de la compaiiia.

A pesar de todo Espafa parece
ser uno de los paises “que menos
mal estd”, frente a otros mercados
europeos como Alemania, casi en
situacién de recesion; Francia, que
no tiene mucho margen de manio-
bra, o Italia. “Europa no tiene motor
en estos momentos. Es cierto que
las elecciones de Estados Unidos
han generado mucha incertidum-
bre, pero el caso de Alemania es
aln peor”, prosigue Mercader.

Por su parte, José Manuel
Fuertes apunta al papel decisivo
que jugara el final de la guerra en
Ucrania, que parece estar proximo:
“Ayudaria a la recuperacién y el



crecimiento, liberara traficos de
mercancia, materia prima y capaci-
dad de produccion, pero no sabe-
mos cuando”.

Asi, y aunque a nivel empresa-
rial, industrial y de consumo se dan
las condiciones adecuadas, las ten-
siones politicas y los intereses
estan dificultando que se pueda
trabajar con agilidad y hacer frente
a unas medidas demasiado restric-
tivas y proteccionistas.

En cuanto a los mercados que
concentran los servicios de
Interglobo en cuanto al sector cera-
mico, se abren también nuevas
posibilidades. Por ejemplo, Estados
Unidos, un mercado esencial, va a
crecer, puestos que las politicas del
presidente Trump estan dirigidas
precisamente al crecimiento y la
revitalizacion del consumo interno.
“A pesar de su potencial, no podran
producirlo todo y el cliente america-
no consume a un precio alto y cali-
dad. Ademas, Estados Unidos
actuara como motor de otros mer-
cados latinoamericanos, como
México, por ejemplo. Si Estados
Unidos va bien, México también”,
sefialan en Interglobo. “Si Trump

establecer aranceles pero los esta-
blece al mismo nivel para todos
habra un equilibro. Ademaés, hay
que ver si se soluciones el tema del
antidumping del producto indio en
el mercado americano”.

Por su parte, los clientes de
Latinoamérica de Interglobo han
confirmado su participacién en
Cevisama. Algunos de ellos ven-
dran invitados por la propia feria y
otros motivados por los lazos cultu-
rales y los intereses comunes.
“Siempre resulta mas econémico
venir a Espafia que ir a lItalia”,

recuerda Mercader.

En relacion al sector ceramico,
Interglobo mantienes sus mercados
habituales, aunque en otros nego-
cios esta apostando por la diversifi-
cacion y esta creciendo. “Lo que se
si se esta potenciando mucho son
las operaciones triangulares. Si el
cliente no compra en Espafia y lo
hace en otro pais, también tene-
mos que dar el servicio. Para este
tipo de operaciones hay que poner
en valor nuestra experiencia y
conocimientos”, concluyen
Mercader y Fuertes.

Interglobo

“INTERNATIONAL FREIGHT FORWARDERS

A human technology world in forwarding

Interglobo Forwardees Spain - &y, ded Punric, 102 - DL B2 . 44024 Valenclo - Expoda - Tolékono + 54 960 648 268 - Mol interglobospain@interglobo.com
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La ‘Stone Gallery' vuelve a
Cevisama con la mejor oferta de
marmol y piedra natural de la
comunitat Valenciana

Un total de doce empresas de marmol y piedra natural de la Comunitat Valenciana parti-
Ciparan de forma agrupada en este espacio con el impulso de Ivace + i Internacional y la
asociacion Marmol de Alicante.

Cevisama volvera a contar en su
escaparate de su préxima edi-
cién con una destacada oferta de
marmol y piedra natural a través del
espacio ‘Stone Gallery’. Se trata de
un area especializada en este seg-
mento dedicado a las empresas de
marmol y piedra natural en el que
cada una exponen con una identi-
dad propia pero agrupada bajo el
marco de esta zona especializada,
sector de referencia dentro del
ambito de la instalacion y construc-
cion.

En la proxima ediciéon de
Cevisama, que se celebrara del 24
al 28 de febrero, seran un total de
doce las empresas de marmol y pie-
dra natural procedentes de la
Comunitat Valenciana las que parti-
ciparan en la ‘Stone Gallery’, que se
ubicara en el Pabellon 3 del Nivel 2
de Feria Valencia.

Se trata de un espacio de espe-
cial importancia dentro de toda la
oferta de Cevisama ya que la ‘Stone
Gallery’ se situara justo al lado de
toda la oferta de equipamiento para
bafio, sector con el que mantiene

indudables sinergias. Ademas, esta-
ra en el mismo pabellén donde tam-
bién se ubicara la instalacion ‘Hotel
Cevisama’, que mostrara como toda
la oferta de Cevisama se integra
perfectamente en el disefio actual
de un hotel de esencia mediterra-
nea.

La ‘Stone Gallery’ cuenta con el
fuerte apoyo institucional ya que se
trata de una iniciativa impulsada por
la Conselleria de Innovacion,
Industria, Comercio y Turismo de la
Generalitat Valenciana, a través de
Ivace+i Internacional, en colabora-
cion con la propia Cevisama y
Marmol de Alicante, Asociacion de
la Comunidad Valenciana.

Un sector referente en la

Comunitat Valenciana

La participacion agrupada de
empresas bajo el paraguas de
‘Stone Gallery’ se inici6 en el afio
2019. Tras un paréntesis de dos
afios debido a la pandemia, esta
iniciativa celebra su quinta edicién
en Cevisama, con un formato con-
solidado gracias a los buenos resul-

tados obtenidos y a su idoneidad
para dar a conocer la oferta del
sector.

La provincia de Alicante es lider
destacada de la exportacién de pie-
dra natural a nivel nacional, lo que
sitta a la Comunitat Valenciana
como el origen del 43,2% de todas
las exportaciones de marmol de
Espafia. Un porcentaje destacado
para un pais que se sitla entre los
cuatro principales mercados produc-
tores de marmol- junto a ltalia,
Turquia e Iran — y el sexto en expor-
tacion de piedra natural.

FELIPE GARRIGOS, S.L.

AGENTES DE ADUANAS - TRANSITARIOS
DEPOSITO ADUANERO

FELIPE LLORCA GARRIGOS

www.felipegarrigos.es

OFICINAS
Explanada de Espafia, B
(95) 521.75.80 - 520.77.39
FAX (96) 521.52.63
03002 ALICANTE

DIRECCION POSTAL
Apartado 29
03080 ALICANTE
alicante@felipegarrigos.com

ALMACEN
Tingladao 15
(96) 521.75.80
03008 PUERTO DE ALICANTE
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Dachser presenta en Cevisama
SUsS soluciones logisticas a
medida para el sector ceramico

Dachser confirma su apuesta por un sector, el cerami-
CO, que representa una parte importante de su acti-
vidad. Asi, del 24 al 28 de febrero la compafiia contara

wSoluciones logisticas

16mf ROINTERNACIONAL

con un stand propio en la feria Cevisama, que se cele-
bra en Feria Valencia.

Desde este espacio, ubicado en N2-P4-B52, Dachset,
operador logistico de referencia con 337 delegaciones
en 42 paises, presenta su cartera de soluciones logisti-
cas, integradas y globales bajo el lema “Integrated logis-
tics for a connected world”. La compafiia combina servi-
cios de transporte terrestre, aéreo y maritimo y también
de almacenaje y distribucion, asi como otros servicios
de valor afiadido como asesoramiento en comercio
exterior y gestién aduanera.

Con sus éareas de negocio Dachser Road Logistics y
Dachser Air & Sea Logistics, este operador ofrece a las
empresas soluciones integrales y personalizadas para
la gestién de sus cadenas de suministro, combinando
de forma agil y sin interrupciones el transporte intercon-
tinental con el transporte terrestre europeo en un servi-
cio integral de grupaje puerta a puerta.

Este afio los visitantes de la feria podran descubrir
en el stand de Dachser como la conectividad, tanto den-
tro de sus propios sistemas como con plataforma exter-
nas, proporciona un alto nivel de transparencia y segu-
ridad en todas las etapas del transporte.

Dachser lleva més de cuarenta afios como socio
logistico del sector ceramico. “Nuestra presencia en
Cevisama un afio mas es clave para mantenernos
conectados con nuestros clientes y apoyarles con
nuestras soluciones logisticas especializadas”, expli-
ca al respecto Javier Villahermosa, Managing Director
de Dachser Iberia ASL. Y es que la feria se consolida
afio tras afio como una oportunidad magnifica para
los profesionales del sector descubran novedades,
creen nuevas relaciones de negocio y se mantengan
al dia sobre los ultimos avances de la industria cera-
mica.
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Ali Halabi

Ghassan Halabi

OCMIS apuesta por la
diversificacion y la
calidad de un

Servicio

personalizado

I mercado es cada vez mas cam-

biante y el transporte maritimo
estd sometido a esa volatilidad. Por
eso, en OCMIS MARITIME trabajan
cada dia en elaborar nuevas pro-
puestas y servicios, una estrategia
que lleva a la compafiia a reforzar
su apuesta por la diversificacion,
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siempre con criterios de calidad y
eficacia.

OCMIS, constituida en 2016 al
amparo de la compafiia SIMCO, con
sede en Beirut y creada en 2002,
lleva varios afios confiando en el
puerto de Castellon, su potencial y
su capacidad de crecimiento. Asi, la

Rabi Halabi

naviera ofrece servicios regulares
entre los puertos de Italia y Portugal
y la darsena castellonense con el
objetivo de atender el trafico de gra-
neles, principalmente el de arcilla y
feldespato. Cinco buques atienden
este trafico y en breve la naviera
pondra en marcha otro servicio con
Argelia.

Pero OCMIS apuesta por seguir
creciendo y también ofrece salidas
para cargas completas en importa-
cion desde el norte de Espafia a
cualquier destino del Mediterraneo,
tanto para graneles como para
carga convencional. De esta mane-
ra, puede atender cualquier deman-
da para el Mediterraneo, el norte de
Espafia, el norte de Europa y tam-
bién Oriente Medio, Mar Negro,
Adriatico y parte del Mar Rojo.

Ghassan Halabi, Ali Halabi y
Rabi Halabi estan al frente de la
compafiia, cuya estrategia se basa
en aportar al cliente un servicio de
calidad y garantizar una relacion
estrecha y contante que permita
atender las nuevas demandas.
Ademas, OCMIS permanece siem-
pre atenta a los cambios del merca-
do y trata de mejorar la funcionali-
dad de sus propuestas para mante-
ner la competitividad. En este senti-
do, la compafiia actia como arma-
dor, fletador, corredor de barcos y
agente maritimo, con una capacidad
excepcional para llevar su objetivo a
la puerta del cliente.
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El puerto de
Castellon: motor
estratéqgico del
sector ceramico

| puerto de Castellon participa

un afilo mas en la feria Cevisama
2024 con el objetivo de reforzar su
papel no solo como la puerta de
entrada de materias primas esen-
ciales, sino también como el punto
clave para la exportacion del pro-
ducto acabado. En el marco de sta
feria de referencia del sector, los
datos confirman una tendencia al
alza en el trafico de mercancias
vinculadas a la ceramica, reflejan-
do la fortaleza y el dinamismo de la
industria.

En el ultimo afio, el trafico total
de mercancias ceramicas en el
puerto de Castellébn ha experimen-
tado un crecimiento del 28,57%,
pasando de 4,37 millones de tone-
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ladas en 2023 a 5,62 millones en
2024, lo que supone un aumento
de mas de 1,2 millones de tonela-
das.

Los materiales mas relevantes
en esta tendencia han sido:

- Feldespato, con un crecimien-
to del 18,26% y casi 3 millones de
toneladas transportadas en 2024.

- Arcillas agrupadas, que han
aumentado un 53,99%, superando
1,1 millones de toneladas.

- Caolin, con una subida espec-
tacular del 80,72%, alcanzando las
696.455 toneladas.

- Azulejos y baldosas, con un
crecimiento del 12,68%, reflejando
la consolidacion del puerto como eje
de exportacion del producto final.

Mas alla de las materias primas

A pesar de que histéricamente
el puerto de Castellén ha sido fun-
damental en la importacién de
materias primas para la produccién
ceramica, los datos de exportacion
reflejan un cambio de tendencia.
Asi, las exportaciones de productos
vinculados al sector cerdmico han
aumentado un 8,27% en 2024 res-
pecto de 2023.

En concreto, la exportacion de
frita de vidrio y esmaltes ha crecido
un 32,96%, y la de azulejos y bal-
dosas crece un 10,24% en el dltimo
afio, reforzando la idea de que el
puerto no solo debe ser un receptor
de materia prima, sino un punto
clave en la salida del producto final
a mercados internacionales.

En este contexto, la feria
Cevisama 2024 se presenta como
una oportunidad para promocionar
las infraestructuras logisticas y
comerciales del puerto, facilitando
la exportacion directa de productos
ceradmicos terminados hacia merca-
dos estratégicos.

El peso del sector ceramico en
el trafico total del puerto de
Castellén es indiscutible: en 2024,



el 32,23% del trafico portuario

corresponde a mercancias vincula-

das con la industria ceramica.
Estos datos confirman que el

puerto de Castellon debe ser el
puerto de la ceramica por excelen-
cia. Cevisama 2024 es el escapara-
te ideal para reforzar esta vision.

RAMINATRANS CASTELLON
INTERNATIOMAL FORWARDERS
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RAMIMATRANS CASTELLON, 5.L.
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José Quifal, Pilar Escrich y Carlos Cabedo

Savino Del Bene se
consolida como
operador logistico
especializado para la
industria ceramica

avino Del Bene es, sin duda, uno

de los principales aliados de la
industria azulejera espafiola y por
ello revalida su apuesta por una de
las ferias de referencia del sector,
Cevisama, que se celebra en Feria
Valencia. Las oficinas del grupo en
Espafia han consolidado servicios
especializados para el sector cerami-
co y cada afio refuerzan su apuesta
por él con la participacion en los
principales foros internacionales para
ofrecer sus soluciones a medida.

En la actualidad Savino Del Bene
cuenta con una so6lida estructura de
340 oficinas distribuidas en 60 pai-
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ses de todo el mundo, lo que le
permite gestionar de forma eficiente
la exportacion de la industria azule-
jera espafiola a cualquier destino,
entre ellos a los mercados clave
para el sector, como Estados
Unidos, Latinoamérica, Oriente
Medio y Asia. “Esta estructura nos
permite garantizar un servicio efi-
caz, de calidad y agil, combinando
los modos de transporte que mas se
adapten a las necesidades de nues-
tros clientes”, apuntan desde la
compaiiia.

Precisamente, esta capacidad
de adaptacion al cliente constituye

una de las fortalezas de la compa-
fila. La flexibilidad es uno de los
principales valores de Savino Del
Bene, que puede coordinar desde el
transporte de grandes voliumenes
de mercancia hasta envios urgentes
por via aérea, todo ello aplicando
las nuevas tecnologias de live map
tracking, de forma que se optimiza
la trazabilidad y el cliente conoce en
tiempo real el estado de sus envios.

Por otro lado, la empresa propor-
ciona un servicio integral, es decir,
un servicio que incluye la gestion
aduanera, la distribucion y también
el almacenaje, con soluciones espe-
cificas para las cargas de alto valor
y mas delicada. Asi, Savino Del
Bene inaugurd recientemente un
nuevo almacén logistico de Clase A
en Ribarroja, en el que pone a dis-
posicion de sus clientes una superfi-
cie de 6.500 metros cuadrados.

En este contexto, la feria
Cevisama, que este afo celebra su
412 edicion, se convierte en un foro
ideal para reforzar la relacion de
Savino Del Bene con las empresas
del sector ceramico y presentarles
Su compromiso con la recuperacion
y crecimiento de esta industria.
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José Doménech y Enrique Moreno J.R.

Sea Carriers apuesta
por Cevisama y por la
Inteligencia

Profesional

n tiempos de Inteligencia

Artificial, Sea Carriers apuesta
por la inteligencia personal pero,
sobre todo, por la inteligencia pro-
fesional. Para el vicepresidente y
el director comercial de la compa-
filfa, José Doménech y Enrique
Moreno J.R, respectivamente, “la
inteligencia profesional se refiere a
la capacidad humana para aplicar
conocimientos, experiencia y juicio
en un éarea especifica. Implica
habilidades, creatividad, intuicion,
ética y adaptabilidad, desarrolladas
a lo largo del tiempo con formacion
y practica”.

Eso es Sea Carries. Creatividad,
pensamiento critico y toma de deci-
siones en situaciones inciertas.
Experiencia y conocimientos de un
equipo de profesionales para adap-
tarse a las situaciones imprevistas,
a los retos en el transporte interna-
cional de mercancias.

“En tiempos de falsas noticias,
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bulos, mentiras, manipulacion, etc.
Sea Carriers prioriza la veracidad y
puntualidad en la informacién asi
como excelencia en el servicio.
Garantizamos la gestion de las rela-
ciones, la resolucién de problemas
complejos y la toma de decisiones
éticas para cumplir las necesidades
de nuestros clientes”, aseguran los
directivos de la empresa. “Los tiem-
pos siguen dificiles y complicados
para todos. Todo sigue cambiando
cada dia. La incertidumbre a nivel
global es constante”, afiaden.

“Los precios del transporte mari-
timo en siguen pendientes de la
situacion mundial, sin demasiada
estabilidad a corto y medio plazo —
sefialan -. En Sea Carriers segui-
mos centrados 100% en conseguir
que nuestra relacion de precio y
calidad de servicio sea la mejor
posible”.

“Nuestra labor - aseguran
Doménech y Moreno - es formar

parte de la cadena logistica y que
los clientes puedan formalizar sus
pedidos basados en el mejor coste
posible de transporte y facilidades
de embarque. Nuestra norma de
“embarques a su medida” perma-
nece”.

Profesionalidad, calidad, servi-
cio y precio son principios que los
clientes de la empresa aprecian
para otorgar a Sea Carriers su con-
fianza y fidelidad desde hace
muchos afos. Enrigue Moreno
recuerda que Sea Carriers, S.L. es
una empresa espariola, 100% inde-
pendiente y ampliamente consoli-
dada en el sector del transporte
internacional, que considera
CEVISAMA como un gran punto de
encuentro. “Seguimos con la idea
de estar cerca de los fabricantes,
de los exportadores, de los clien-
tes, etc. En definitiva, de los pro-
fesionales que puedan tener rela-
cion con el desarrollo de nuestra
actividad logistica”, afiade.

Segun José Doménech, Sea
Carriers, S.L. consolida su red
internacional de agentes a la vez
gue mantiene la inversion constan-
te en tecnologia y medios: “Nuestra
visién global de la actividad del
transporte internacional nos anima
a mejorar la garantia de servicio
gue venimos ofreciendo desde
siempre a nuestros clientes. Esto
permite a fabricantes, exportado-
res e importadores de todo el
mundo seguir confiandonos sus
embarques, sintiéndose comodos y
seguros con nosotros en todos
nuestros servicios”.

“Queremos agradecer - conclu-
yen Doménech y Moreno - la con-
fianza y apoyo de los nuestros
clientes durante tantos afios de
relacion mutua. A todos ellos, les
garantizamos nuestro mejor y mas
profesional servicio. También a
FORO INTERNACIONAL por ser
una publicacion actual, presente
en todas las citas importantes y por
permitirnos mostrar en sus paginas
nuestro compromiso y Vvoz.
Esperamos poder estar presentes
en proximas ferias y encontrarnos
de nuevo. Nuestro &nimo es man-
tener nuestra empresa Sea
Carriers, S.L. como referencia
importante en el transporte interna-
cional. Mucho éxito a CEVISAMA y
a todos los participantes en tan
importante cita en Valencia”.
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Cevisama
premia a los
mas stands
innovadores y
l0S mejores
£ distribuidores
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Cfnvisama ha convocado para su proxi-
a edicion dos galardones de espe-
cial importancia para diferentes colectivos
profesionales. Por un lado sus Premios a
la Distribucion, en los que Cevisama quie-
re valorar de manera significativa la tra-
yectoria profesional del colectivo de los
distribuidores y almacenistas; y, por otro
lado, el Concurso de Disefio e Interiorismo
al mejor stand, que premia, de la mano
del Colegio de Disefiadores de Interior de
la Comunitat Valenciana CDICV, el
esfuerzo de los expositores de Cevisama
por ofrecer el mejor escenario para pre-
sentar sus novedades.

Respecto a los Premios a la
Distribucion, Cevisama quiere seguir
reconociendo la labor tan importante que
realizan para el sector los distribuidores y
grupos de compra de ceramica y equipa-
miento de bafio tanto en el &mbito inter-
nacional como en el nacional. El objetivo
de estos galardones es reconocer y res-
paldar la excelente gestion comercial de
las empresas de la distribucion del sector
ceramico y equipamiento de bafio, asi
como su adaptacion a las necesidades y
evolucion del mercado durante todos
estos afios.

Estos Premios, que cuentan con la
colaboracion de Ivace + i Internacional,

tendran como novedad este afio la cele-
bracion de la entrega de galardones en el
marco de una gala que se celebrara el
martes 25 de febrero en la Ciutat de les
Arts i les Ciencies de Valencia, en el
Museo Principe Felipe.

Por su parte, un afio mas, Cevisama
vuelve a contar con el impulso del
Colegido de Disefiadores de Interior de la
Comunitat Valenciana (CDICV) para
celebrar su Concurso de Disefio e
Interiorismo al mejor Stand de Cevisama
2025. Estos premios reconocen el
esfuerzo de los expositores de Cevisama
en la realizacién de sus espacios exposi-
tivos, teniendo en cuenta todo un conjun-
to de valores entre los que destaca la
arquitectura efimera y la Optima presen-
tacion temporal de un producto en su
contexto ferial.

e intermodal
maritimos
2 [ cOrmeterg

Premios

Estos galardones buscan destacar
el ingenio, la creatividad y la excelen-
cia en el disefio de espacios expositi-
vos, reconociendo el trabajo de los
expositores y disefiadores de interior a
través de un proceso de evaluacion
gue tiene en cuenta diversos aspectos,
desde la calidad del disefio del stand
hasta la innovacion en el uso de mate-
riales y la armonia entre la forma y la
funcion. Con cada edicion, esta cere-
monia reafirma el compromiso de
Cevisama y el CDICV de fomentar el
crecimiento y la evolucion del sector
ceramico a nivel nacional e internacio-
nal.

La entrega de premios esta previs-
ta que se celebre también el proximo
martes 25 de febrero.

Soluciones
globales de
transporte y
logistica
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Transporie de residuo y mﬁ'ﬁﬂl‘h‘.lﬂl
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GRUPO TRIMODOS | Stinsa -

S www.grupotrimodos. com
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LightED: innovacion
en iluminacion para
espacios funcionales
vy de diseno

ntonio Lépez Garrido, S.A.

(ALG), con su marca LightED,
sigue marcando tendencia en el
sector de la iluminacion con una
apuesta firme por la innovacion, la
eficiencia y el disefio.

La iluminacién no solo cumple
una funcion técnica, sino que se ha
convertido en un elemento esencial
en el disefio de interiores y exterio-
res. Conscientes de ello, en LightED

ampliamos nuestro catalogo con
productos innovadores que garanti-
zan maxima eficiencia y confort
visual.

Nuevos ventiladores 2025: con-
fort y eficiencia en un solo producto

El confort térmico es un factor
clave en cualquier espacio, y los
nuevos ventiladores LightED 2025
combinan funcionalidad con un
disefio elegante y contemporaneo.

Incorporan motores DC de bajo
consumo, garantizando un rendi-
miento eficiente y silencioso.
Algunos modelos incluyen ilumina-
cion LED integrada, ofreciendo una
solucién 2 en 1 ideal para hogares,
oficinas y locales comerciales.
Ademas, cuentan con control remo-
to y opciones de programacion para
una mayor comodidad del usuario.

Entre las novedades de este
afio destaca el Navia, por su disefio
elegante y funcionalidad versatil.
Con aspas reversibles en negro y
madera, se adapta facilmente a
distintos estilos decorativos.

La gama se completa con mode-
los destacados como el Ural, con
aspas abatibles y potente luz LED
de 40W, perfecto para grandes
espacios, y los populares Sena y
Sena Mini, ahora con iluminacion
LED regulable en intensidad y tem-
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peratura de color para mayor personalizacion. El ele-
gante Volga, disponible en blanco y negro, destaca por
su disefio estilizado y potente flujo de aire, ideal para
estancias amplias, combinando estética moderna y
alto rendimiento. Para quienes buscan un toque distin-
tivo, el modelo Tiber permiten afiadir un aro decorativo
en color madera, mientras que el Odiel sobresale por
su alta luminosidad de 5300 Im y su estética elegante.
En la linea de aspas fijas, el Nilo y su versién compac-
ta Nilo Mini combinan disefio minimalista y alto flujo de
aire, mientras que el elegante Tamesis ofrece eficien-
cia y disefio para estancias grandes.

Para espacios exteriores o ambientes himedos, el
Duero IP44 es la opcién ideal gracias a su proteccion
adicional, y para grandes superficies industriales o
comerciales, el imponente Niagara, con sus seis aspas
y gran capacidad de ventilacion, asegura un rendi-
miento excepcional.

Nueva linea de flexos:

uz adaptada a cada necesidad

La flexibilidad en la iluminacion es fundamental,
especialmente en entornos de trabajo y estudio. La
nueva linea de flexos combina disefio ergonomico,
tecnologia LED de alta eficiencia y opciones ajustables
de temperatura de color. Estos productos estan pensa-
dos para proporcionar una iluminacion precisa, evitan-
do el deslumbramiento y la fatiga visual. Son perfectos
para oficinas, despachos y entornos educativos donde
se requiere una luz adaptativa y funcional.

Selector CCT: la iluminacion ajustable que se adap-
ta a cada espacio

Cada proyecto tiene necesidades luminicas especi-
ficas, y en LightED apostamos por soluciones versati-
les. Hemos ampliado nuestra gama de productos con
selector CCT, permitiendo elegir entre diferentes tem-
peraturas de color (3000K, 4000K y 6000K) en un
mismo dispositivo. Esto ofrece una mayor personaliza-
cion y eficiencia energética, optimizando el consumo
de luz segun el ambiente deseado. Ademas, al incor-
porar esta tecnologia, se consolidan multiples gamas
de productos en modelos Unicos, lo que reduce el
espacio necesario para el stock en almacenes y tien-
das.

Entre las innovaciones destacan los paneles LED
de superficie con selector CCT, disefiados para propor-
cionar una iluminacion uniforme y adaptable en cual-
quier entorno. Estos paneles permiten ajustar la tem-
peratura de color segun las necesidades del espacio,
ya sea para crear un ambiente calido y acogedor o una
atmosfera fresca y estimulante. Su instalacion en
superficie facilita su integracion en diferentes areas,
desde oficinas hasta espacios comerciales y residen-
ciales. Ademas, su disefio elegante y minimalista se
adapta a diversas estéticas, ofreciendo una solucion
luminica eficiente y versatil.

lluminacién comercial

El sector retail y comercial necesita soluciones
luminicas que no solo ofrezcan eficiencia energética,
sino que también ayuden a realzar productos y generar
ambientes atractivos. Para ello, la compafiia presenta
tres novedades clave:

* Aros QR111: Disefiados para iluminacion de acen-
to, permiten dirigir la luz hacia puntos especificos,
resaltando elementos decorativos y productos en esca-
parates o exposiciones.

« Downlight Bosco: Un downlight empotrable con un
disefio elegante y alto rendimiento luminico. Perfecto
para tiendas, hoteles y espacios de alto transito que
requieren una iluminacién uniforme y estética.

* Lowbay CCT: Ideal para techos altos en espacios
comerciales e industriales, ofrece una iluminacién
potente y homogénea con la posibilidad de ajustar la
temperatura de color, permitiendo adaptar el ambiente
segun la necesidad del espacio.

lluminacién de oficinas

En entornos de trabajo y espacios comerciales,
contar con una iluminacion equilibrada es clave para
garantizar la comodidad y el bienestar de las personas.
Por ello, LightED amplia su gama de Paneles Backlight
con UGR<19, incorporando nuevos formatos que se
adaptan a distintas necesidades. Ahora, ademas del
clasico modelo de 60x60 cm, los paneles 120x30 cm y
120x60 cm también estan disponibles con indice de
deslumbramiento reducido (UGR<19), mejorando la
calidad luminica y minimizando reflejos molestos.
Estos paneles son ideales para oficinas, salas de reu-
niones y entornos educativos, donde se requiere una
luz uniforme y sin deslumbramientos. Gracias a su
tecnologia backlight, garantizan una distribucién homo-
génea de la luz, eliminando sombras y ofreciendo un
confort visual éptimo durante largas jornadas.
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Portsur refuerza su
compromiso con la
sostenibilidad, la

calidad y Ia

diversificacion

a estrategia de la compafia

Portsur no sélo pasa por una
firme apuesta por calidad y el servi-
cio al cliente, sino que incluye un
pilar igual de significativo y en el
que la empresa esta trabajando
con absoluto convencimiento: la
sostenibilidad.

Asi, recientemente Portsur ha
completado la instalacién de dos
nuevos puntos de recarga dobles
para vehiculos eléctricos en el
Muelle Darsena Sur del Puerto de
Castellon. Esto supone un paso
mas en un proyecto mucho mas
ambicioso y alienado con los objeti-
vos de sostenibilidad y descarboni-
zacion del sector logistico-portua-
rio.

NEXTPORT es, sin duda, el pro-
yecto estrella de la empresa.
Subvencionada por el Ministerio de
Transporte y Movilidad Sostenible,
la iniciativa apoya la digitalizacion,
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electrificacion e instalacion de fuen-
tes de energias renovables y refor-
zara aun mas el posicionamiento
de la comparfiia por la sostenibili-
dad en sus instalaciones del puerto
de Castellon.

NEXTPORT cerrara este afio
con cerca de 1MW de energia
generada por paneles solares y el
muelle electrificado con el fin de
que tanto las grdas de la terminal
como el resto de la maquinaria pue-
den operar con energia eléctrica.
Ademas, se contempla la instala-
cion de conexiones OPS para los
buques que operen en esta termi-
nal del puerto de Castellon.

La calidad es otro de los pilares
de la empresa, centrada en trabajar
en la mejora continua tanto de pro-
cesos como de servicios para opti-
mizar recursos, aumentar la pro-
ductividad y la competitividad y
adelantarse a las necesidades del

NEXTPORT cerrara este
ano con 1MW de energia
generada por paneles
solares y el muelle
electrificado para que la
Mmaaquinaria opere con
energia eléctrica

mercado. En este sentido, cuenta

con las principales certificaciones
y referenciales de calidad,
medioambientales, Buenas

Practicas con Puertos del Estado y
compromiso con el Célculo de la
Huella de Carbono, entre otras
competencias, todas ellas gestio-
nadas por el Departamento de
Mejora Continua de la firma.

Portsur, uno de los principales
aliados de la industria ceramica,
dispone de doce naves cubiertas
dentro de la terminal, destinadas la
recepcion de productos agroali-
mentarios, y 130.000 metros cua-
drados de campas destinados
estos ultimos principalmente al sec-
tor azulejero. Ademas, fuera de las
instalaciones portuarias cuenta con
tres almacenes de uso exclusivo,
que se utiliza para el trafico de fer-
tilizantes. En la Darsena Norte la
compaifiia tiene otros 15.000 metros
cuadrados de campas y dos alma-
cenes cubiertos de 6.000 metros
cuadrados, asi como un cobertizo
de 3.000 metros cuadrados para
manipular y preparar productos
acabados.



Tus aliados
en el transporte
internacional

portsurcastellon.com | gir‘nenulngpart.m{n
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Alicia de Juan

DCS apova la
recuperacion de la
industria ceramica

Del Corona Scardigli es un firme
aliado de la industria ceramica
por lo siempre acude a las principa-
les citas de referencia a nivel inter-
nacional de este sector. En este
contexto, el equipo de DCS en
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Valencia, encabezado por su direc-
tora, Alicia de Juan, visitard estos
dias la feria Cevisama con el objeti-
vo de reforzar los lazos con sus
clientes y presentar sus novedades,
dirigidas a conseguir una mayor
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competitividad de la industria cera-
mica.

DCS cuenta con una solida
estructura, con mas de sesenta ofi-
cinas propia ubicadas en catorce
paises de todo el mundo, y un equi-
po de profesionales integrado por
mas de 1.000 personas. Esta
estructura permite a la compafiia de
transporte y logistica internacional,
fundada en Livorno en 1874 y con
presencia en Espafia desde hace
30 afios, ofrecer un servicio inte-
gral.

DSC llega a Cevisama con la
confianza de que el sector azulejero
pondra en valor todas sus fortalezas
y conseguira revertir la situacion
avanzando hacia una recuperacion
total, a pesar de la dificil coyuntura
internacional. Para contribuir a esta
mejora Del Corona Scardigli optar
por reforzar su presencia y expan-
dirse. De hecho, hace apenas unos
meses DCS se implanté en México
y en septiembre del pasado afio
abri6 una nueva delegacion en
Madrid para desarrollar la carga de
la zona centro, tanto en importacion
como en exportacion.

Asi, Del Corona Scardigli sigue
creciendo y apuesta por la diversifi-
cacion, con el desarrollo de nuevos
traficos, como el de carga de pro-
yectos, por ejemplo, con la creacion
de un departamento en Barcelona
para dar cobertura al transporte de
grandes volumenes y piezas espe-
ciales.

Los servicios de la empresa van
desde el forwarding internacional a
los propios como operador de trans-
porte aéreo, maritimo y terrestre, el
transporte por carretera y ferrocarril,
los transportes especiales, despa-
chos de aduanas, estiba y desesti-
ba o documentacion, entre otros
mucho.
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EE.UU. lidera el plan
de compradores
Internacionales de

Cevisama

na de las acciones de

Cevisama que mas éxito ha
cosechado es el Plan de
Compradores tanto de ambito
internacional como nacional,
puesto en marcha desde el pasa-
do verano y que ha logrado con-
firmar la visita de mas de 700
firmas y profesionales con gran
poder de compra.

Tanto el Plan de Compradores
Internacionales como Nacionales
de Cevisama 2025 esta dotado
con mas de un millén de euros,
procedentes de la Generalitat
Valenciana, a través de IVACE +
i Internacionales, y la propia
Feria Valencia. Para esta edi-
cion, el Plan ha contado con los

ARAR E INTERMATIOMAL SERVICE
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expositores de Cevisama, que
han podido invitar directamente
a sus principales clientes. En
este sentido, a fecha de hoy, 639
profesionales extranjeros y 105
nacionales han respondido afir-
mativamente a la invitacion VIP
de Cevisama y sus expositores.

Estados Unidos lidera el ‘ran-
king’ de mercados internaciona-
les confirmados en este Plan con
cerca del 20% del total, en con-
sonancia con el buen tono de
este mercado, que encabeza el
ranking de las exportaciones de
la ceramica espafiola de enero a
octubre de 2024 con 388 millo-
nes de euros y un crecimiento
del 1'2% en este periodo, segln

“ESPECIALISTAS EM EL TRAFICO DE CONTAIMERS CON LOS PAISES ARABES, INDIA, PAKISTAN,
AUSTRALIA. MEDITERRANED Y AFRICA, ADEMAS DE ATENDER EL RESTO DE TRAFICOS”

Transporie Maritimo - Trangporte Terrestre - Transporte Aéreo - Aduanas - Importacidn - Cross Trade

+34 96 367 57 75 - Movil: 670 42 42 09

1% - 46024 Valancia « Tel.:

las estadisticas oficiales de
ICEX.A continuacion, le siguen
mercados de la Union Europea
como Francia, Reino Unido,
Italia o Portugal, cuyos profesio-
nales y grupos de compra tam-
bién han respondido afirmativa-
mente a la llamada de Cevisama
y sus expositores.

Dentro de estas acciones se
han logrado confirmaciones de
especial relevancia, como la visi-
ta durante Cevisama 2025 del
estudio britdnico de arquitectura
Grimshaw, con base en Londres,
y uno de los pioneros en la arqui-
tectura de alta tecnologia.

Por su parte, dentro del Plan
especifico de Compradores
Nacionales, Cevisama ha lanza-
do invitaciones a colectivos pro-
fesionales de relevancia como el
de la prescripcién, especialmen-
te a estudios de arquitectura
nacionales, promotoras y empre-
sas de equipamiento de colecti-
vidades de todo el territorio
nacional, aunque focalizado en
areas como Madrid, Catalunya,
Pais Vasco, Navarra o la Costa
del Sol.

www_arabservicainte.com + E-mail: yousafl@arabservice com.as
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El FOro de
Interiorismo
reune a
expertos de
referencia

Cevisama ha disefiado una intensa programa-
cion de su Foro de Interiorismo, Arquitectura y
Contract, el ciclo de conferencias, charlas y mesas
redondas que cada edicion se celebra en el marco
de la agenda de Cevisama_LAB y que este 2025
reunird a los principales referentes del momento en
estos sectores.

El Foro llega con grandes novedades y una de
ellas serd el espacio donde se celebrara integra-
mente las conferencias, que sera el Auditorio del
Hotel Cevisama, ubicado en el Pabell6n 3 del Nivel
2 y que conectara todos los contenidos del Foro
con el espectacular espacio que esta disefiando el
arquitecto Héctor Ruiz-Velazquez. De hecho, no es
casualidad esta conexién ya que, precisamente, el

F0Ch e

DISTRIBUCION DE MERCANCIAS
SERVICIOS LOGISTICOS
EXPORTACION / IMPORTACION
TRAMNSPORTE AERED
DESPACHO DE ADUAMAS
TRAMSPORTE TERRESTRE
TRANSPORTE MARITIVMD
ALMACENAJE

Logistica de confianza
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Foro abordara de forma especial la interaccion de
la ceramica y el equipamiento de bafio con las nue-
vas tendencias en arquitectura de interiores tanto
residencial como hotelera, hostelera o corporativa.

Para ello, Cevisama contard con prescriptores
de primer nivel para abordar, de manera didactica,
algunas de las claves que marcan el desarrollo de
negocio y como el sector azulejero y del equipa-
miento de bafio puede aprovechar las oportunida-
des que se pueden presentar.

Interioristas premiados

Han confirmado su participacion en el Foro de
Interiorismo algunos de los grandes nombres del
sector. Por ejemplo, el de la conocida interiorista
mexicana Amparo Taylor, que firma algunos de los
complejos residenciales y hoteleros de mas presti-
gio del pais norteamericano.

En este ambito también destacara la participa-
cion del estudio madrilefio Stone Designs, capita-
neado por Cutu Mazuelos y Eva Rego y con pre-
mios como el Red Dot Design Award y proyectos
como el de las Oficinas Centrales de Coca-Cola en
Espafa, el complejo Mokhovaya Business de
Moscu o trabajos para Finsa; al igual que el interio-
rista Javier Jiménez y su Estudio Animal, que cele-
brara su reciente Premio FRAME 2024 al aparta-
mento del afio y que ha sido catalogado como uno
de los estudios mas ‘cool’ del momento.

En este apartado también destaca la participa-
cion del equipo barcelonés Estudio Creativo, que
ostentan galardones tan destacados como el Best
of Year 2024 por el trabajo en Selva Restaurant o
el Premio Hospitalty Desigh de Las Vegas por el
Palau Fugit Hotel; asi como el estudio multidiscipli-
nar Madrid in Love, con Naroa Quirds y Juan Luis
Medina al frente y con proyectos reconocidos como
el restaurante del NH Collection Madrid
Eurobuilding.

Arquitectura, construccién y contract

Por su parte, en el apartado de contenidos rela-
cionados con la arquitectura, construccion, hoteles
y contract, Cevisama 2025 contara con verdaderos
referentes en este segmento. Una de las estrellas
sera el estudio Ruiz-Larrea Arquitectura, uno de los
equipos multidisciplinares y globales con la innova-
cion insertada en su ADN y que, de la mano de su
fundador César Ruiz-Larrea, ha completado recien-
temente la restauracion del Hotel Palace de Madrid,
ademas de proyectos como las sedes de Movistar
+ y Vueling.

También muy relevante es la incorporaciéon al
panel de expertos del Foro de Cevisama_LAB del
equipo de Alfaro-Manrique, uno de los estudios de
‘hospitalty’ mas creativos del momento y que fir-
man proyectos como el Barcel6é de Santa Cruz de
Tenerife o el Karak Restaurante de Valéncia.
También estaran los profesionales del estudio de
arquitectura Wearetodo, con Angel Zaragoza y
Borja Acosta, que desde su ‘Hub’ de arquitectura
en Dénia proyectan tanto espacios residenciales
como comerciales, hoteles u oficinas.



Cevisama 2025
muestra las ultimas

técnicas e

inhovaciones en
colocacion ceramica

Cevisama 2025 volvera a ser
escenario donde los profesio-
nales de la instalacién, construc-
cion y reforma puedan aprender e
informarse de primera mano de las
Gltimas técnicas e innovaciones
relacionadas con la instalacion de
elementos ceramicos. En este
sentido, la proxima edicién, que se
celebrara del 24 al 28 de febrero
en Feria Valencia, acogera una
edicion mas del Encuentro de
Colocadores de PROALSO.
Ademas, este afio se suma tam-
bién un Encuentro de alumnos del
Ciclo Formativo de Grado Medio
en la especializada de Obras de

Interior,
Rehabilitacion.
Ambos encuentros se celebra-
ran en el Pabellon de Maquinaria y
Tecnologia de Cevisama, el
Pabellon 4 del Nivel 2 de Feria
Valencia, en pleno centro de la
innovacion en materiales y proce-
sos de la cita de la ceramica y del
equipamiento para el bafio.

Decoracion y

24 ediciones del Encuentro
de PROALSO
Esta Asociacion Profesional de
Alicatadores Soladores lleva orga-
nizando desde el afio 2000 su

Encuentro de Colocadores, un

espacio ya fijo en el programa de
actividades de Cevisama y en el
gue se realizan demostraciones de
la colocacion de la cerdmica en
vivo para poner en valor el oficio
de alicatador solador, resaltando la
importancia de contar con un pro-
fesional para la correcta coloca-
cion de la ceramica.

El objetivo de esta actividad es
por un lado mostrar a todos los
visitantes a través de esta expe-
riencia las principales tendencias
en instalacion de sistemas cerami-
cos, materiales, complementos,
equipamiento y maquinaria en
colaboracién de nuestros patroci-
nadores, asi como los procesos y
requisitos de instalacién que se
describenenlaNorma UNE138002.

De esta manera PROALSO
impulsa el XXIV Encuentro de
Colocadores como el mejor esca-
parate para la promocién de la
calidad en la colocacién ceramica,
de la importancia del sector de la
instalacion y reivindica el papel
imprescindible de los profesiona-
les alicatadores soladores forma-
dos y experimentados para dar
respuesta a los retos de la cerami-
ca del siglo XXI.
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CEVISA

na instalacién efimera ha

transformado el Distribuidor
Central de Cevisama 2025 en un
recorrido sensorial

Una de las instalaciones que
mas interés despertara en esta
edicion de Cevisama, especial-
mente entre los miles de visitantes
y compradores esperados, es la
transformacién que ha sufrido el
Distribuidor Central de Feria
Valencia, que este afio sera el
gran eje conector de todos los
espacios y pabellones comerciales
y que se convertira en un recorrido
sensorial inspirado en la ceramica

mas tradicional.

De la mano del reconocido y
prestigioso estudio de interiorismo
y disefio Cosin Estudio, esta insta-
lacién efimera pretende reconfigu-
rar la experiencia de los visitantes
en el espacio central de la feria.
Con un enfoque que resalta los
recorridos y puntos de encuentro,
el disefio de esta instalacion pone
en valor las zonas no expositivas,
reconociéndolas como ejes funda-
mentales de interaccion entre pro-
fesionales del sector.

Bajo el concepto ‘Materia en
movimiento’, la propuesta parte de

COMSIGNATARIOS DE BUGUES
AGEMTES MARITIMOS
SHIP AGEMNTS
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A se transforma

la esencia misma de la ceramica
més artesanal y los elementos pri-
marios que intervienen en su crea-
cion: tierra, agua y fuego. Segun
explica Carlota Rodriguez, directo-
ra creativa de Cosin Estudio,
“Cevisama no es solo un escapa-
rate para la industria ceramica,
sino un espacio de encuentro
donde la arquitectura efimera
puede potenciar la experiencia de
los visitantes. Con esta interven-
cion, queremos dignificar los reco-
rridos y ofrecer un entorno envol-
vente que dialogue con los mate-
riales y el concepto ceramico”.




Cevisama, quinta
feria internacional
de disenoy
construccion con
mas visitantes
profesionales

ocus Piedra ha publicado su ran-

king de ferias con mas visitas en
2024

El portal especializado Focus
Piedra ha publicado recientemente
su ranking de las ferias internacio-
nales con mas visitantes de 2024.
Un afio en el que, segun apunta el
propio portal, las principales ferias
internacionales de construccion,
disefio y piedra natural han reunido
a cientos de miles de profesionales,
consolidandose como epicentros de

innovacioén y negocios.

Desde el iconico Salone del
Mobile en Milan hasta eventos espe-
cializados como Xiamen Stone Fair
en China, este ranking destaca las
ferias mas visitadas del afio, reve-
lando las tendencias y destinos pre-
feridos por la industria global. del
afio, revelando las tendencias y
destinos preferidos por la industria
global.

De acuerdo al ranking de Focus
Piedra, destaca, en este sentido, el
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posicionamiento de Cevisama en
quinta posicion de las ferias interna-
cionales mas visitadas. Hay que
recordar que, en su Ultima edicién,
el certamen de Feria Valencia reci-
bio la visita de 70.000 profesionales
de 156 paises.

SOLUCIONES LOGISTICAS
ESPECIALIZADAS PARA
LLEGAR A CUALQUIER
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El ladrillo y Ia teja reclaman su
protagonismo en Cevisama

romover el tradicional uso de materiales como el

ladrillo y la teja como solucién constructiva sosteni-
ble, segura, eficiente y adaptado a los requerimientos de
la lucha contra el cambio climatico. Ese es el objetivo
con el que, un afio mas, el sector de la industria fabri-
cante de ladrillos y tejas participara en la préxima edi-
cién de Cevisama, en el que, junto a la participacion de
expositores, también organizara diversos actividades y
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conferencias divulgativas en torno a los avances del
sector.

En este sentido, el ‘Gremi de Rajolers de la Comunitat
Valenciana', la principal entidad sectorial que agrupa a la
industria en la regién participara en Cevisama en un
stand corporativo (N2P4 Stand A41) en el que estaran
representados los productos y sistemas constructivos
ceramicos, acompafados de documentacion técnica con
informacion de sus ventajas, prestaciones o montaje.

Los productos ceramicos, inmunes al fuego

Entre las prestaciones de los materiales y soluciones
ceramicas, de las que se podra obtener informacion en
Cevisama, desde el Gremi destacan especialmente la
resistencia al fuego. De hecho, los productos ceramicos
no son combustibles, lo que los convierte en una opcién
ideal para garantizar la seguridad en edificios y estruc-
turas, ya que no contribuyen a la propagaciéon de un
incendio y ofrece una proteccién adicional tanto para las
personas como para los bienes.

También tendran su protagonismo la durabilidad,
eficiencia y sostenibilidad de materiales y sistemas
ceramicos, demostrando que son la mejor eleccién para
aquellos que buscan mejorar la seguridad y el rendi-
miento de sus proyectos, al tiempo que respetan el
medio ambiente.

Por otra parte, durante Cevisama se facilitara infor-
macion sobre el proyecto europeo’ Life Superhero’, cuyo
objetivo es difundir el uso de cubierta ventilada y per-
meable como una solucién eficaz para la adaptacion y
mitigacion del cambio climatico. Este proyecto impulsa
un enfoque innovador de refrigeracion pasiva de edifi-
cios, buscando fomentar la implementacion de cubiertas
ventiladas y permeables y la cubierta ‘herotile’ tanto en
nuevas construcciones como en rehabilitaciones.

En esta ocasion se haréa difusion de los dos casos de
buenas practicas que se estan llevando a cabo dentro
del marco del proyecto, consistentes en la rehabilitacion
de dos viviendas sociales en Reggio Emilia (Italia). Se
explicara la situacion inicial de los dos edificios con
cubierta plana, la mejora realizada, asi como los pasos
a seguir para la instalacion de cubierta ventilada y per-
meable. Ademas, se detallara el proceso de monitoriza-
cion que se esta llevando a cabo.
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Los Negocios Portuarios de la Region,
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